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Meningen uit andere branches zijn vaak verhelderend. Hoe kijkt bijvoorbeeld iemand uit de foodsector naar de
dhz-branche? Constant Berkhout, Europees marketingman bij Pepsico (o.a. Pepsi Cola, Lays, Quaker),
wandelde met een kritische bril door bouwmarkten en tekende zijn bevindingen op. “Ik vreet me af en toe op in
een bouwmarkt.”

Marc Nelissen
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