Logistiek bottleneck bij second placement
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Supermarktklanten komen in vrijwel elk gangpad displays en promotie-artikelen tegen. Bouwmarktbezoekers
zien verhoudingsgewijs veel minder koopimpulsen. Dit ingetogen aanbod kent verschillende oorzaken,
waaronder de complexe logistieke stromen van impulsgoederen. Hornbach kent per vestiging een
striphaakverantwoordelijke, die verantwoordelijk is voor second placement.

Marc Nelissen


http://www.tcpdf.org

