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Dat de bedrijfsfilosofie van chemieconcern Henkel ‘groene’ fundamenten heeft, wordt op verschillende
manieren uitgedragen. Alleen op merkniveau bleef de communicatie op het gebied van duurzaamheid tot
dusverre achterwege. Daar komt verandering in. Acties plaveien het groene pad van merk naar consument, zo
bewijzen Perfax en Pritt.

Marc Nelissen
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